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Wycena znaku towarowego ,, MARWIT”

WYCIAG Z WYCENY

Lokalizacja przedsiebiorstwa
Ztawie$ Wielka 29 A, 87-134 Ztawie$ Wielka,
gm. Ztawie$ Wielka, pow. torunski, woj. kujawsko — pomorskie.

Znak towarowy ,Marwit” nalezgcy do Spétki Marwit Sp. z 0.0. w upadiosci z siedzibg w

Przedmiot wycen it g
Loy Lk miejscowosci Ztawies Wielka.

Ustalenie wartosci rynkowej znaku towarowego ,Marwit” na potrzeby postepowania

Celwyceny upadtosciowego Spotki Marwit Sp. z 0. 0. w upadiosci.

Metoda wyceny Wycena sporzgdzona metodg dochodowa, zwolnienia z optat licencyjnych.
Wartosc: po zaokrggleniu do petnych dziesigtek tysiecy

Wartosc 2 200 000,00 zt

Stownie: dwa miliony dwiescie tysiecy zfotych

Zamawiajacy: Marwit Sp. z 0.0. w upadtosci, Ztawies Wielka 29 A, 87-134 Ztawies Wielka;

Skroay umowy Wykonaweca: Lege Advisors Sp. z 0.0., Al. W. Reymonta 12A, 01-842 Warszawa
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postepowarn upadfosciowych (w tym pre-pack) oraz postepowar restrukturyzacyjnych przy
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INFORMACIE WSTEPNE

1 INFORMACIE WSTEPNE

1.1. Przedmiot i cel opracowania

Przedmiotem opracowania jest wycena znaku towarowego ,Marwit” nalezacego do Spotki
Marwit Sp. z 0. o. w upadtosci. Wycena jest sporzadzona na potrzeby postepowania
upadtoéciowego Marwit Sp. z 0. 0. w upadtosci.

Znak towarowy stowno — graficzny ,Marwit” uzyskat prawo ochronne nr R.216463 trwajgce od
28.08.2007 r. wydane przez Urzad Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej na rzecz Spétki Marwit Sp. z
0. 0.

1.2. Podstawa formalna opracowania

Podstawg formalng opracowania jest zlecenie Syndyka masy upadtosci Marwit Sp. z 0. 0. w
upadtosci.

1.3. Zakres opracowania

W niniejszym opracowaniu zaprezentowano podstawowe definicje dotyczace problematyki
zwigzanej z szacowaniem wartosci znakow towarowych, omoéwiono metody wyceny. Przedstawiono
uzasadnienie wyboru metody przyjetej do wyceny. W dalszej cze$ci zaprezentowano podstawowe
dane rejestrowe przedsiebiorstwa Marwit Sp. z 0. 0. w upadtosci, do ktérego nalezg prawa do znaku
towarowego. W kolejnej czesci opracowania dokonano oszacowania wartosci znaku towarowego.

W tym miejscu nalezy zwroci¢ uwage, ze opracowanie moze by¢ wykorzystane wylgcznie w
celach, dla ktorych zostato sporzadzone.

1.4. Podsumowanie

W nastepstwie przyjetych zatozen, przeprowadzonych analiz i dokonanych obliczeri wartosé
praw do znaku towarowego ,Marwit” okreslono na kwote (po zaokragleniu do petnych dziesigtek
tysiecy): 2 200 000,00 zi.

Stownie: dwa miliony dwiescie tysiecy ztotych

2 WPROWADZENIE DO PROBLEMATYKI SZACOWANIA WARTOSCI

ZNAKOW TOWAROWYCH

2.1. Marka i znak towarowy

Wsérdd aktywow niematerialnych jedno z czotowych miejsc, z punku widzenia obecnej i
przysztej zdolnosci do tworzenia wartosci dla przedsiebiorstwa, zwtaszcza dziatajgcego w zakresie
produkcji artykutow spozywczych nalezacych do FMCG (produkty szybkozbywalne kupowane
regularnie w celu zaspokojenia podstawowych potrzeb) zajmuje marka.

Marka stanowi niejednokrotnie najbardziej wartosciowg czes¢ przedsiebiorstwa, a
jednoczesnie w wielu przypadkach jej wartos$¢ bywa pomijana z powodu nieuwzglednienia jej wsrdd
aktywow w sprawozdaniach finansowych. O skali wartosci, ktérg mozna przypisa¢ marce, Swiadczg
transakcje zakupu przedsiebiorstw, ktére dysponowaty silnymi markami, przy ktérych cena znacznie
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przekraczata ksiegowa warto$¢ aktywow netto’. Marka lub jej czesc chroniona prawnie (w wyniku
zarejestrowania) stanowi znak towarowy.

Znakiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie przedstawione w sposob graficzny lub takie,
ktére da sie w sposob graficzny wyrazi¢, jezeli oznaczenie takie nadaje sie do odrézniania w obrocie
towarow jednego przedsiebiorstwa od tego samego rodzaju towarow innych przedsiebiorstw.

Znakiem towarowym moze by¢é w szczegdlnosci wyraz, rysunek, ornament, kompozycja
kolorystyczna, forma przestrzenna, w tym forma towaru lub opakowania, a takze melodia lub inny
sygnat dzwiekowy?.

Najczesciej wystepujacymi formami przedstawieniowymi znakdw towarowych sg oznaczenia
stowne (wyraz, zdanie, slogan), stowno-graficzne (oznaczenia, w ktérych wystepujg zarowno
elementy stowne, jak i graficzne) i graficzne (rysunki, ornamenty).

Gtéwng funkcjag znaku towarowego jest umoiliwienie odbiorcom (konsumentom)
zidentyfikowanie towaru jednego przedsiebiorstwa od identycznych lub podobnych towaréw
innych przedsiebiorstw.

Posiadanie silnej marki jest jednym z wazniejszych celdw strategicznych podmiotow
gospodarczych, gdyz to wiasnie sita marki decyduje o rozpoznawalnosci produktu wsrod klientow,
przyczyniajgce sie do powtarzalnosci podejmowanych przez nich decyzji zakupowych, czy tez
pozwala na narzucanie wyzszej marzy, co w efekcie umozliwia uzyskanie przewagi nad konkurencja
i wyzszej pozycji na rynku.

Do innych korzysci mozna zaliczy¢ takze fatwiejsze wprowadzanie na rynek nowych produktow
oraz mozliwosc pobierania optat z tytutu licencjonowania.

Warto$¢ marki jest jednym z elementow sktadajgcych sie na wartos¢ przedsiebiorstwa. Nalezy
jednak zauwazy¢, ze wartos$¢ przedsiebiorstwa jest generowana takie przez szereg innych
czynnikow. W ujeciu zasobowym jest ona tworzona réwniez przez:

- wartosc czynnika ludzkiego (pracownikow),

- majgtek materialny i niematerialny wykorzystywany przez przedsiebiorstwo,

- technologie, jakimi dysponuje firma,

- wartosc relacji z klientami i dostawcami.

Wspotczesnie marka w wielu podmiotach gospodarczych stanowi jeden z najwainiejszych
elementow decydujgcych o wielkosci osigganych przeptywdw pienieznych, przez co nalezy ona do
podstawowych czynnikow ksztattujgcych warto$¢ przedsiebiorstwa.

Aby wiasciwie oszacowac warto$¢ marki, nalezy wyizolowac jg sposrod innych, wymienionych
powyzej sktadowych wptywajacych na wartosé przedsiebiorstwa. Oznacza to, ze wyceniajac marke,
nie nalezy uwzglednia¢ dodatkowych przychoddw uzyskiwanych z tytutu innych wymienionych
powyzej czynnikdw, tj. kontaktow z dostawcami, rozwoju technologii czy innych zasobow.

Jest rzeczg oczywista, ze przedsiebiorstwo stanowi pewng catosc i bez okreslonych elementéw,
takich jak klienci lub pracownicy, nie mogtoby ono funkcjonowac. Wobec tego sama marka bez tych
elementdw z punktu widzenia tworzenia wartosci w przedsiebiorstwie nie reprezentowataby zadnej
wartosci, poniewaz mimo jej posiadania osigganie przychodow nie byloby mozliwe. Zatem
wyceniajac marke, nalezy odnies¢ sie do standardu wartosci ekonomicznej, zgodnie z ktérym
wartos¢ marki mozna okresli¢ jako finansowe odzwierciedlenie dodatkowych korzysci uzyskiwanych
dzieki jej posiadaniu przez przedsiebiorstwo. Wycena wartosci marki polega zatem na okreéleniu,
jaka tworzy ona wartos¢ dodang w przedsiebiorstwie, czyli jakie dodatkowe korzyéci ekonomiczne

1 G. Urbanek, Wycena aktywow niematerialnych przedsiebiorstwa, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa

2008, 5.45-46
2 Art. 120 ust. 1 2 ustawy z dnia 30 czerwca 2000 r.— Prawo wiasnosci przemystowej
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moze osiggnacé przedsiebiorstwo z jej tytutu. Innymi stowy — wartos¢ marki jest to wartos¢
wynikajaca z jej posiadania przez firme w odniesieniu do sytuacji, gdyby tg marka nie dysponowato.
Wyceny wartosci marki mozna dokonac zgodnie z trzema zasadniczymi podejsciami:
- kosztowym (odtworzeniowym),
- rynkowym,
- dochodowym.

2.2. Metody wyceny marki / znaku towarowego

W wycenie marki wyrdzniamy nastepujace grupy metod:

A) Metody kosztowe, gdzie wartos¢ marki okresla sie na podstawie kalkulacji kosztow, jakie
nalezatoby ponies¢, aby w przysztosci otrzymac takie same korzysci, jakich dostarcza istniejgca juz
marka. ktdry zaktada, ze warto$é marki jest rbwna zaktualizowanej na moment wyceny wartosci
naktadéw, ktére bytyby niezbedne, by dang marke odtworzy¢ lub wykreowac inng, ktéra pozwoli na
osigganie takich samych korzysci ekonomicznych. W praktyce napotyka sie powazne trudnosci w
oszacowaniu kosztdw ponoszonych w stosunkowo odlegtej przesztosci, a tym samym
problematyczne jest zastosowanie tego podejécia w odniesieniu do marek istniejagcych od dawna.
Kontrowersje wystepuja réwniez przy probie identyfikacji kosztéw majgcych rzeczywisty wptyw na
obecng wartos¢ marki, wobec czego stosowanie tego podejscia jest mozliwe gidéwnie w mniejszych
podmiotach o dos$¢ ograniczonych wydatkach marketingowych, gdzie dokonanie klasyfikacji
kosztow wptywajacych na warto$¢ marki jest fatwiejsze.

Wsrad metod kosztowych wyrdznia sie:

- metode opartg na koszcie reprodukcji,

- metode opartg na koszcie zastgpienia.

B. Metody rynkowe, obejmujace grupe metod, ktére sprowadza sie do wyznaczenia wartosci
danej marki na podstawie historycznych transakcji rynkowych. Uzyskanie wiarygodnej wyceny przy
zastosowaniu tego podejscia wymaga danych o transakcjach dotyczgcych marek o wysokim stopniu
podobieristwa do wycenianej, wobec czego zakres stosowalnosci tego podejscia jest réwniez
bardzo ograniczony. Z powodu silnie zindywidualizowanego charakteru marki spetnienie tego
wymogu jest mozliwe jedynie w niewielkiej liczbie przypadkéw, co dodatkowo poteguje fakt, iz
wystepuje rowniez problem z uzyskaniem rzetelnej informacji na temat transakcji rynkowych.

C. Metody dochodowe, w podejéciu tym warto$¢ marki jest réowna biezgcej wartosci
oczekiwanych ekonomicznych korzysci wynikajacych z jej posiadania.

Wsréd metod dochodowych wyrdznia sie:

- metode zyskow ekonomicznych,

- metode premii cenowej,
- metode zwolnienia z optat licencyjnych.

2.3. Podstawy metodyczne

—Ustawa o rachunkowosci z dnia 29 wrze$nia 1994 r. (t.j. Dz. U. 2021 poz. 217 ze zm.);

—Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 1740 z p6Zn. zm.);

—Ustawa z dnia 17 listopada 1964 r. - Kodeks postepowania cywilnego (t.j. Dz. U. 2021, poz. 1805
ze zm.);

—Ustawa z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym od oséb prawnych (Dz.U. 2021 r. poz.
1800 z pdin. zmian.);

—Ustawa z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardw i ustug (Dz.U. 2021 poz. 685. z pdin.
zmian.);
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—Ustawa z dnia 15 wrzeénia 2000 r. Kodeks spotek handlowych (Dz.U. 2020 poz. 1526 z poin.
zmian.);

—Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r.— Prawo wiasnosci przemystowej (Dz. U. 2021 poz. 324);

—Grzegorz Urbanek, Wycena aktywdw niematerialnych przedsigbiorstwa, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 2008,

—Praca zbiorowa pod redakcjg naukowa  Marek Panfil, Andrzej Szablewski - Wycena
Przedsiebiorstw — Od teorii do praktyki — wydanie Poltext Sp. z 0. 0. Warszawa, 2011r,;

—Wiktor Patena W poszukiwaniu warto$ci przedsigbiorstwa. Wydawnictwo -Wolters Kluwer Polska,
2011r.,

—Powszechnych Krajowe Zasady Wyceny (PKZW) opracowane przez Polskg Federacje Stowarzyszen
Rzeczoznawcdw Majatkowych;

—Zawodowe Standardy Wyceny RICS - styczen 2014r. Polska wersja jezykowa publikowanego przez
RICS oryginatu, opracowanego w jezyku angielskim.

2.4. Metoda zastosowana do wyceny

Biorgc pod uwage aktualny stan Spétki Marwit Sp. z 0. 0. w upadtosci, ktéra posiada prawa do
znaku towarowego ,,Marwit” oraz zdarzenia, ktére miaty wptyw na postrzeganie tej marki na rynku,
dostepne dane i materialy, a takze cel opracowania, na potrzeby niniejszej wyceny zastosowano
dochodowa metode zwolnienia z optat licencyjnych.

3 PODSTAWOWE DANE DOTYCZACE PRZEDSIEBIORSTWA

3.1. Podstawowe dane rejestrowe przedsigbiorstwa

Dane identyfikacyjne przyjeto na podstawie wpisow w Krajowym Rejestrze Sgdowym
przedsiebiorcéw (odczyt z internetowego systemu KRS).

Nazwa: Marwit Spotka z Ograniczong Odpowiedzialno$cig w upadtosci;

Siedziba: miejscowoé¢ Ztawies Wielka, gmina Zfawies Wielka, powiat torunski, wojewédztwo
kujawsko — pomorskie;

Adres siedziby: Ztawie$ Wielka 29 A, 87-134 Ztawie$ Wielka;

Data rejestracji w KRS: 30.11.2005 r.

Numer w KRS: 0000246103;

REGON: 340105075, NIP: 8792457461;

Kapitat zakiadowy: 27 300 000,00 zt;

Wspdlnicy:

MCapital Sp. z 0. 0. — 54 600 udziatéw o tacznej wartosci 27 300 000,00 zt; wg informacji w odpisie
petnym z KRS wspdlnik nie posiada catosci udziatow spofki;

Zarzad:

Jozwicki Maciej — prezes Zarzadu;

Przedmiot przewazajacej dziatalnosci:

10, 32, Z, produkcja sokéw z owocow i warzyw;

Przedmiot pozostatej dziatalnosci:

10, ---,--, produkcja artykutéw spozywczych;

11, ---,---, produkcja napojow;

46, ---,—-, handel hurtowy, z wytgczeniem handlu pojazdami samochodowymi;
47, --—-,---, handel detaliczny, z wytagczeniem handlu pojazdami samochodowymi;
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49, 4, -, transport drogowy towardw oraz dziatalnos¢ ustugowa zwigzana z przeprowadzkami;

70, ---, ---, dziatalno$é firm centralnych (head offices); doradztwo zwigzane z zarzadzaniem;
Aktualny status Spétki: Upadios¢ ogtoszona dnia 21.10.2021 r. Postanowieniem Sadu Rejonowego
w Toruniu.

4 OPIS ZNAKU TOWAROWEGO ,, MARWIT”

4.1. Prawa ochronne do znaku

Znak towarowy ,Marwit” posiada ochrone zapewniang przez Urzad Patentowy Rzeczpospolitej
Polskiej zgodnie z danymi w tabeli ponizej.

W zwigzku z tym, ze przedsiebiorstwu przystuguja prawa do trzech znakdéw towarowych
zawierajacych wyroiznik ,Marwit” przyjeto zatozenie o ich tacznej ewentualnej sprzedazy. Wartos¢
okreslona w niniejszym opracowaniu_reprezentuje znak towarowy w wersji graficznej, ktdra
wystepowala jako ostatnia w obrocie rynkowym (R.216463).

Tabela nr 1. Zestawienie praw ochronnych do znaku towarowego ,Marwit”

Przedmiot Instytucja Oznaczenie

Prawo ochronne trwajgce od
28.08.2007, przez okres 10-ciu lat;
Znak towarowy stowno - Urzad Patentowy R 216463 przedtuzone na kolejny okres 10 lat,
graficzny “Marwit” Rzeczpospolitej Polskiej ' tji. do dnia 28.08.2027 r. na
podstawie decyzji Urzedu
Patentowego z dnia 12.12.2017 r.
Prawo udzielone na podstawie
Znak towarowy stowno — Urzad Patentow ;
gr:fictzzyil\jar\{wit” RzeESpoirolitej golskiej RN igoszenia = dnka 18112004,
Wygasniecie prawa 18.11.2024.
Prawo udzielone na podstawie
Znak towaro - rzad Patentow . .
B "M:fr\,‘r"si?wno :zeigpospolitej golskiej R.204923 zgtoszenia z dnia  18.11.2004.
Wygasniecie prawa 18.11.2024

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie dokumentacji przekazanej przez Zleceniodawce

4.2. Znak towarowy , Marwit”

Znak towarowy stowno — graficzny Marwit w ostatnio wykorzystywanej formie zostat zgtoszony
do Urzedu Patentowego dnia 28.08.2007 r. Znak w nieco innej formie graficznej istniat réwniez
wczeéniej. Z danych Urzedu Patentowego RP wynika, ze Spétka Marwit miata wczesniej rowniez
znaki towarowe ,Marwit” w innych formach graficznych, z ktérych najdawniej zgtoszony byt znak
towarowy w 2003 roku. Jeszcze wcze$niej, bo w 1998 roku zostat zgtoszony do Urzedu Patentowego
znak towarowy ,Marwit” przez Pana Macieja Jézwickiego. Z kolei wg dokumentacji uzyskanej od
Zleceniodawcy znak towarowy MARWIT lub MAR WIT byt uzywany od 1993 roku, przez co uzyskat
renome i stat sie powszechnie rozpoznawalny.
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Rysunek nr 1. Znak towarowy Marwit
Zrédfo: materiaty Marwit Sp. z 0. 0. w upadfosci

Firma ,Marwit” jest firmg Spotki Marwit Sp. z o. o., ktéra to kontynuuje dziatalnosc
gospodarcza rozpoczetg przez Pan Macieja Jozwickiego pod firmg ,Marwit”. Wg pozyskanej od
Zleceniodawcy dokumentacji, dziatalnoé¢ pod firma Marwit byta prowadzona nieprzerwanie od
1993 roku w zakresie produkcji i sprzedazy m.in. sokow warzywnych, warzywno — owocowych i
owocowych, natomiast od 1997 roku obszar dystrybucji produktéw marki ,Marwit” obejmowat cate
terytorium Polski. Z materiatéw marketingowych z oferta handlowg spétki wynika, ze filozofig marki
Marwit jest ,,dostarczanie zdrowych i naturalnych produktéw kazdego dnia.” Ze wspomnianej wyzej
oferty handlowej wynika réwniez, ze Spdtka Marwit od sierpnia 2020 roku z oznaczeniem , Marwit”
oferowata takie produkty jak: ,Soki Prosto z ....” - soki niepasteryzowane o terminach przydatnosci
do 120 godzin, Marwitki — przekgski w formie specjalnie pocigtych i uksztattowanych marchwi, zupy
krem, napoje ,Marwit OK” o terminach przydatnosci do 12 miesigcy, smoothie, smoothie w wersji
dla dzieci — ,Smoothie Kids” oraz suréwki - ,,Suréwki Premium”.
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5 OSZACOWANIE WARTOSCI ZNAKU TOWAROWEGO

5.1. Zatozenia

Wartoé¢ praw do znaku towarowego ,Marwit” oszacowano metodg zwolnienia z opfat
licencyjnych przy przyjeciu nastepujacych zatozen:

- przyjeto, ze przychody ze sprzedazy produktow pod marka Marwit stanowily wszystkie
produkty poza sokami pasteryzowanymi, oraz poza produktami sprzedawanymi pod markg
,Oskota”. Strukture sprzedazy przyjeto na podstawie danych o strukturze sprzedazy za 2019 rok
zamieszczong w sprawozdaniu zarzadu za 2020 rok (str. 7). Wedltug tego zestawienia udziat w
sprzedazy sokéw pasteryzowanych w 2019 roku wynidst 9,42%, natomiast produktéw Oskota
0,59%. W zwiazku z powyiszym przyjeto, ze sprzedazy produktéw pod marka ,Marwit” stanowita
89,99 % sprzedaiy.

- Ogoétem przychody ze sprzedazy produktow spotki Marwit Sp. z 0. 0. w latach 2016 — 2020
ksztattowaty sie w sposéb przedstawiony na wykresie ponizej.

Tel. 1: +48 22 428 16 95 Tel. kom.: +48 505 035 871 email: sekretariat@legeadvisors.pl ' - Lege Ad\/]sors

Tel. 2: +48 22 428 16 96 Fax: +48 2263379 74 www.legeadvisors.pl CONSULTANTS & VALUERS



Tel. 2: +48 22 428 16 96 Fax: +48 2263379 74 www.legeadvisors.pl v

Wycena znaku towarowego ,, MARWIT”
05ZACOWANIE WARTOSCI ZNAKU TOWAROWEGO

Przychody ze sprzedazy produktow spotki
Marwit Sp. z 0. 0. w latach 2016 - 2020
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Rysunek nr 2. Wykres przychoddw ze sprzedozy produktow spotki Marwit Sp. z 0. o . w latach 2016 — 2020 .
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Sprawozdan finansowych spétki Marwit Sp. z 0. 0. zfozonych do Krajowego
Rejestru Sgdowego.

- po analizie historycznych danych ze sprzedazy stwierdzono, ze nie ma podstaw by zaktadac, ze
sprzedaz pod marka bedzie osiggac przychody na poziomie sprzed upadtosci (z lat 2016 — 2018).
Zatozono réwniez, ze odbudowa wolumenu sprzedazy pod marka Marwit bedzie nastepowata
stopniowo.

Historyczne przychody ze sprzedazy produktow Spotki
Marwit Sp. z 0. 0. w latach 2016 - 2020 oraz

prognozowane na lata 2022-2027.
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Rysunek nr 3. Wykres przedstawiajgcy historyczne przychody ze sprzedazy produktow Spotki Marwit Sp. z 0. o. w latach
2016 - 2020 oraz prognozowane na lata 2022-2027 bedqgce podstawq do prognozy przychodow ze sprzedazy produktow
pod markg ,,Marwit”

Zrédio: opracowanie wiasne

- Zaprognozowano przychody ze sprzedazy produktéw (pod markg Marwit) w nastepujacych
sposéb odpowiednio w kolejnych latach: 2022: 6,3 min zf; 2023: 22,5 min z}; 2024: 40,5 min zt,
2025: 54,0 min zt; 2026: 63,0 min zt; 2027: 36,0 min zt.

- jako stawke opfat licencyjnych dla tego rodzaju dziatalnosci w branzy débr szybko zbywalnych
przyjeto 2%;

- jako stawke podatku dochodowego przyjeto 19%;

- jako stope dyskontowag przyjeto 13 %;
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- jako okres wiasciwy dla obliczenia wartosci znaku towarowego przyjeto okres 6 lat;

5.2. Wzory zastosowane do obliczen

Warto$¢ znaku towarowego oszacowano zgodnie ze wzorem ponizej.
Vm= 01/(1+4r) 4 02/(14r)*+ ..+ On/(1+1)"

gdzie:

Vm — wartos¢ znaku towarowego;

O - kwota optaty licencyjnej z uwzglednieniem podatku dochodowego (realny koszt optaty
licencyjnej);

r - stopa dyskontowa;

n — liczba okreséw (lat);

5.3. Obliczenia

Obliczenia wartosci znaku towarowego zawiera tabela ponizej.

Tabela nr 1. Oszacowanie wartosci znaku towarowego

Wyszczegdlnie
nie [zt]

2
Przychody ze
L enany 6 300 000,00 | 22500 000,00 | 40500000,00 | 54 000 000,00 | 63 000 000,00 | 36 000 000,00
Kwota optaty
licencyjnej 126 000,00 450 000,00 810 000,00 1 080 000,00 1 260 000,00 720 000,00
(0,02* w4)
Kwota podatku
dochodowego 23 940,00 85 500,00 153 900,00 205 200,00 239 400,00 136 800,00
(0,19%w4)
Realny koszt
optaty
licencyjnej (w5-
wb)
Wspotczynnik

102 060,00 364 500,00 656 100,00 874 800,00 1020 600,00 583 200,00

0,885 0,783 0,693 0,613 0,543 0,480
dyskontowy
Zdyskontowane
przephywy 90 318,58 285 456,97 454 710,21 536 531,22 553 940,79 280121,77

{(w7*w8)

2201079,54
2 200 000,00

SUMA zdyskontowanych przeptywow (X w9)
SUMA zdyskontowanych przeptywow w zaokragleniu do petnych dziesigtek tysiecy

Podsumowujac na podstawie powyiszych obliczen warto$¢ znaku towarowego zastata
okres$lona na kwote 2 201 079,54 zi, a po zaokragleniu 2 200 000,00 zi.

Stownie: dwa miliony dwiescie tysiecy ztotych
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6 UWAGI DOTYCZACE OPRACOWANIA

Niniejszg opracowanie wykonano przy zastosowaniu najwyzszej starannosci i w najlepszej
wierze w oparciu o dokumentacje otrzymang od Zleceniodawcy oraz pozyskang we wiasnym
zakresie przez Autoréw opracowania. Zleceniodawca oraz osoby trzecie powinny mie¢ na uwadze,
ze przedstawione oszacowanie moze by¢ obarczone ryzykiem, wynikajgcym z prawdopodobieristwa
przyjetych w oszacowaniu zatozen.

7 KLAUZULE | OGRANICZENIA

- Wycena zostata sporzadzona zgodnie z najlepszg wiedzg i przekonaniem wyceniajgcego;
- Zatozono, ze wyceniajgcym udostepniono wszelkie niezbedne informacje i dokumenty
mogace mie¢ wplyw na ustalenie wartosci znaku towarowego;
- Autor operatu przyjmuje w dobrej wierze dane przekazane przez Zleceniodawce, niezbedne
do wykonania niniejszej wyceny;
- Analizy, opinie i konkluzje zawarte w raporcie sg profesjonalnymi, bezstronnymi i
obiektywnymi analizami, opiniami i konkluzjami osoby wykonujgcej wycene, ktore ograniczone sg
wytacznie przez przyjete zatozenia oraz warunki ograniczajace;
- Zlecenie wyceny nie byto uzaleznione od przygotowania lub przedstawienia w raporcie przez
wyceniajgcego wnioskow oraz konkluzji z gory zaktadanymi rezultatami;
- Wynagrodzenie wyceniajgcego nie jest uzaleznione od przygotowania lub przedstawienia w
raporcie wnioskdow lub konkluzji z gory zaktadanymi wartosciami, uzyskania z gory zatozonego
rezultatu, przysztych wydarzen bezposrednio zwigzanych z celem wyceny, czy tez konkluzji
raportu korzystnej dla klienta;
- Raport sporzadzono wytgcznie dla celu okreslonego w punkcie 1.1;
- Za wykorzystanie opracowania do innych celéw, jak réwniez przez osoby trzecie autorzy nie
ponoszg odpowiedzialnosci.

- Niniejsza wycena nie moze by¢ publikowana w catosci ani w czesci bez zgody autora.
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