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Egzemplarz elektroniczny

WYCENA WARTOSCI ZNAKU TOWAROWEGO
»CENTRUM DRUKU” WCHODZACEGO W SKtAD
MASY UPADtOSCI CENTRUM DRUKU AM STACHURA
SPOLKA KOMANDYTOWA W UPADLOSCI Z SIEDZIBA
W KRAKOWIE

WYNIK WYCENY:

Wartos¢ rynkowa znaku towarowego ,,CENTRUM DRUKU”, wchodzgcego w sktad masy upadtosci
CENTRUM DRUKU AM STACHURA sp. k. z siedzibg w Krakowie — wedtug oszacowania na dzien
sporzadzenia opracowania — wyniosta 48.612,50 zt (stownie: czterdziesci osiem tysiecy szeséset

dwanascie ztotych 50/100).

Wartos¢ wymuszonej sprzedazy znaku towarowego ,,CENTRUM DRUKU”, wchodzgcego w sktad
masy upadtosci masy upadtosci CENTRUM DRUKU AM STACHURA sp. k. z siedzibg w Krakowie —
wedtug oszacowania na dzien sporzadzenia opracowania — wyniosta 36.459,38 zt (stownie:

trzydziesci szes¢ tysiecy czterysta piecdziesiat dziewiec¢ ztotych 38/100).

Autor:

Karol tagowski

Warszawa, dnia 31 lipca 2025 roku
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ROZDZIAL |

Zlecenie oszacowania

Oszacowanie wartosci znaku towarowego ,,CENTRUM DRUKU”, wchodzgcego w sktad masy upadtosci
CENTRUM DRUKU AM STACHURA sp. k. z siedzibg w Krakowie, sporzadzone na zlecenie Sylwestra
Marka Zieciaka — syndyka masy upadfosci CENTRUM DRUKU AM STACHURA sp.k. w upadtosci z
siedziba w Krakowie, ustanowionego postanowieniem Sadu Rejonowego dla Krakowa — Srédmiescia
w Krakowie, VIlII Wydziat Gospodarczy dla spraw upadtosciowych i restrukturyzacyjnych z dnia

05.02.2025 r., sygn. akt KR1S/GU/1211/2024.
ROZDZIAL 11

Wykonawca oszacowania

Oszacowanie wartosci znaku towarowego sporzadzone przez Karola tagowskiego — eksperta o
ugruntowane] praktyce w zakresie wyceny, analizy, finanséw, zarzadzania oraz organizacji
przedsiebiorstw w specjalnosci: wycena przedsiebiorstw oraz ich poszczegdlnych sktadnikéw, w
szczegolnosci ruchomosci, naleznosci oraz praw niematerialnych; analiza zdolnosci upadfosciowe;.
Autor aktualnie wpisany na liste biegtych sagdowych przy:

—  Sadzie Okregowym w Warszawie;

—  Sadzie Okregowym w Ptocku;

—  Sadzie Okregowym w Piotrkowie Trybunalskim.

ROZDZIAL 11l
Zakres oszacowania

Oszacowanie wartosci znaku towarowego ,CENTRUM DRUKU”, numer zgtoszenia: 018760589,
wchodzacego w sktad masy upadtosci CENTRUM DRUKU AM STACHURA sp. k. z siedzibg w Krakowie,

wedtug stanu i cen na date sporzgdzenia oszacowania.
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Podstawa sporzadzenia oszacowania

ROZDZIAL IV

Niniejsze oszacowanie opracowano na podstawie:

Danych, dotyczgcych charakterystyki i stanu przedmiotu wyceny, przekazanych wykonawcy
oszacowania w formie dokumentéw elektronicznych;

Informac;ji publicznych w zakresie poniesionych kosztéw utrzymania znaku towarowego;
Zasobow internetowych, w szczegdlnosci:

https://ems.ms.gov.pl

http://stat.gov.pl/

https://uprp.gov.pl

https://www.tmdn.org

Literatury:

Podszywatow A., Wycena Wartosci Niematerialnych | Prawnych w Praktyce., wyd. Osrodek
Doradztwa | Doskonalenia Kadr, Gdarisk 1999, str. 67;

Instytucje Prawa Prywatnego, Maciej Kalinski. Szkoda na mieniu i jej naprawianie. 2 wydanie.
C.H. Beck. Warszawa 2014, str. 324-325;

Praca zbiorowa pod redakcjg Andrzeja Szablewskiego i Rafata Tuzimka. Poltext. Wycena i
zarzadzanie wartoscia firmy., Warszawa 2004, str. 275-302;

Cywinska A., Okon S., Marki wynalazki, wzory uzytkowe. Ochrona wtasnosci przemystowej.,
wyd. Hellon, Gliwice 2010, str. 79;

Panfil M., Szablewski A., Metody wyceny spdiki. Perspektywa klienta i inwestora., wyd.
Poltext, Warszawa 2009;

Panfil M., Szablewski A., Wycena przedsiebiorstwa. Od teorii do praktyki., wyd. Poltext,
Warszawa 2011;

Panfil M., Szablewski A., Dylematy Wyceny Przedsiebiorstw., wyd. Poltext, Warszawa 2013;
Damodaran A., Wycena firmy. Storytelling i liczby., Wydawnictwo POLTEXT, Warszawa 2017;
International Business and Global Economy 2014, nr. 33, str. 609-622;

Aktéw prawnych:

Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo wtasnosci przemystowej;
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Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministrow z dnia 17 wrzesnia 2001 r. w sprawie dokonywania i
rozpatrywania zgtoszen wynalazkéw i wzoréw uzytkowych (Dz. U. z 2001 r. Nr 102, poz. 1119,
22005 r. Nr 109, poz. 910 z 2015 r., poz. 366 oraz z 2016 r. poz. 1840);

Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks Cywilny;

Ustawa z dnia 17 listopada 1964 r. - Kodeks postepowania cywilnego;

Ustawa z dnia 15 wrzesnia 2000 r. - Kodeks spétek handlowych;

Ustawa z dnia 11 marca 2004 r. - o podatku od towardw i ustug;

Ustawa z dnia 26 lipca 1991 r. - o podatku dochodowym od 0séb prawnych;

Ustawa z dnia 9 wrzesnia 2000 r. - o podatku od czynnosci cywilnoprawnych.

ROZDZIAt V

Cel oszacowania

Oszacowanie wartosci znaku towarowego ,CENTRUM DRUKU”, numer zgtoszenia 018760589,

wchodzgcego w sktad masy upadtosci CENTRUM DRUKU AM STACHURA sp. k. z siedzibg w Krakowie

sporzgdzone na potrzeby wtasne zamawiajgcego.

str. 4

ROZDZIAL VI
Zastrzezenia

Niniejsze oszacowanie zostato sporzgdzone w celu okreslonym szczegétowo w pkt. V niniejszej
opinii. Nie moze by¢ upubliczniana, modyfikowana, parafrazowana, bez wiedzy autora.
Podstawe sporzgdzenia oszacowania stanowit przedstawiony ekspertowi materiat zrédtowy
szczegbtowo wskazany w pkt IV. Autor zatozyt, ze posiadane przez niego informacje sg rzetelne
i prawidtowe oraz zostaty mu przekazane zgodnie z najlepszg wiedzg zlecajgcego.
Wycena wartosci znaku towarowego zostata sporzgdzona wedle przedstawionego ekspertowi
stanu. Gdyby stan ten ulegt modyfikacji (np. w wyniku zmiany warunkéw ochrony znaku,
zmiany w zakresie przedmiotu ochrony, ujawnienia sie praw i roszczen osob trzecich), rowniez
wycena znaku towarowego moze ulec zmianie.
Autor, dokonujgc oszacowania wartosci znaku towarowego, kierowat sie przyjetymi zasadami,
opisanymi w dalszej czesci opinii. Zasady te oddajg stan znaku towarowego ukazanego autorowi
do wyceny.
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Autor zaznacza, ze nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne wady oszacowania powstate z
oparcia sie na stanie przedmiotu oszacowania, wynikajgc z przedstawionych informacji, jesli
byto brak podstaw do kwestionowania ich zgodnosci ze stanem rzeczywistym lub tez ustalenie
stanu rzeczywistego byto niemozliwe, bgdz znacznie utrudnione.

Autor nie bierze na siebie odpowiedzialnosci za wady ukryte (prawne i fizyczne) oraz
ewentualne skutki wynikajace z dalszego uzytkowania przedmiotu oszacowania, a takze za
skutki wykorzystania samego oszacowania.

Ustalona przez eksperta cena godziwa moze by¢ osiggnieta wytgcznie w warunkach rynkowego
popytu na tego typu prawa. W przeciwnym razie, osiggniecie oszacowanej ceny moze by¢
utrudnione.

Autor zastrzega, ze zastosowane przez niego w oszacowaniu procedury nie oznaczajg, ze
przeprowadzit badanie sprawozdan finansowych, ani ich przegladéw w rozumieniu
obowigzujgcych w Polsce przepisdw, ani w rozumieniu Miedzynarodowych Standardéw Rewizji
Finansowych.

Oszacowanie nie moze byé interpretowane jako obejmujgce przez domniemanie inne
niewspomniane w nim kwestie. Zadnego stwierdzenia zawartego w oszacowaniu nie mozna
traktowac jako wyrazenie oceny na temat jakichkolwiek o$wiadczen i zapewnien lub innych
informacji zawartych w dowolnym dokumencie zbadanym w zwigzku z przygotowaniem
oszacowania, o ile nie jest to wyraznie potwierdzone w tresci oszacowania.

Zlecenie oszacowania nie byto uzaleznione od przygotowania lub przedstawienia w wycenie

przez eksperta wnioskéw oraz konkluzji z géry zaktadanymi rezultatami.

Instytut Wycen Upadtosciowych | Restrukturyzacyjnych sp.z o.o.
Al 1. Ch. Szucha 8 00-582 Warszawa
biuro@ivwur pl www ivwur pl



) IWUR

Podstawy teoretyczne i metodologia wyceny znaku towarowego

ROZDZIAL VII

Znak towarowy uznawany jest powszechnie za integralng cze$¢ budowania wizerunku oraz
rozpoznawalnosci przedsiebiorstwa. Zgodnie z brzmieniem art. 120 ustawy z dnia 30 czerwca 2000 r.
- Prawo wtasnosci przemystowej (tekst jedn.: Dz.U. z 2013 r. poz. 1410) znakiem towarowym moze
by¢ kazde oznaczenie, ktére mozna przedstawi¢ w sposéb graficzny, jezeli oznaczenie takie nadaje
sie do odrdznienia towaréw jednego przedsiebiorstwa od towaréw innego przedsiebiorstwa. W
praktyce moze nim by¢ w szczegdlnosci wyraz, rysunek, ornament, kompozycja kolorystyczna, forma
przestrzenna, w tym forma towaru lub opakowania, a takze melodia lub inny sygnat dzwiekowy.
Wiekszos¢ przedsiebiorstw posiada wtasny znak towarowy, lecz jedynie cze$é¢ z nich poczynito
starania ukierunkowane na ustanowienie ochrony przystugujgcego im znaku. Gtéwnym zadaniem
zwigzanym z obecnoscig znaku towarowego jest tworzenie wizerunku, budowanie zaufania,
pozyskiwanie klientéw oraz ich lojalnosci. W efekcie ustabilizowana pozycja znaku towarowego moze

korzystnie wptyng¢ na wartosc przedsiebiorstwa.

W rozumieniu art. 120 ustawy, znakiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie, ktére mozna
przedstawi¢ w sposéb graficzny, jezeli oznaczenie takie nadaje sie do odréznienia w obrocie towaréw
jednego przedsiebiorstwa od towardw innego przedsiebiorstwa. Znakiem towarowym, moze by¢ w
szczegblnosci: wyraz, rysunek, ornament, kompozycja kolorystyczna, forma przestrzenna, w tym
forma towaru lub opakowania, a takze melodia lub inny sygnat dZzwiekowy. Urzad Patentowy RP na
podstawie art. 147 ustawy wydaje decyzje o udzieleniu prawa ochronnego na znak towarowy. Przez
uzyskanie tego prawa nabywa sie prawo wytgcznego uzywania znaku towarowego w sposob
zarobkowy lub zawodowy na catym obszarze Rzeczypospolitej Polskiej. Prawo ochronne na znak
towarowy trwa dziesieé lat od daty dokonania zgtoszenia w Urzedzie Patentowym i moze zostac na

whniosek uprawnionego przedtuzone na kolejne okresy dziesiecioletnie (art. 153 ustawy).

Uprawniony z prawa ochronnego na znak towarowy moze udzieli¢ innej osobie upowaznienia do
uzywania znaku, zawierajgc z nig umowe licencyjng (art. 163 ustawy). Umowa licencyjna wymaga,

pod rygorem niewaznosci, zachowania formy pisemnej (art.76 ustawy).
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Znak towarowy, czy jest znakiem stownym, graficznym, stowno-graficznym itp. petni takie funkcje jak:
oznaczania pochodzenia towaru lub ustugi, reklamowa towaru lub ustugi oraz gwarancyjng towaru
lub ustugi. Funkcja pochodzenia pozwala ona odrdzni¢ towary lub ustugi jednego przedsiebiorstwa
od tego samego rodzaju towaréw innych przedsiebiorcow. Funkcja reklamowa zapewnia
przedsiebiorcy pozyskanie wtasciwego rynku zbytu dla towaréw, ktdre produkuje, stanowigc pewien
element reklamy, ktéra ma zachecié klienta do zakupu towaru lub skorzystania z ustugi. Funkcja
gwarancyjna znaku wskazuje potencjalnemu klientowi pochodzenie towaru lub ustugi, do ktorej
odnosi sie dany znak towarowy. Przedsiebiorca postugujacy sie znakiem towarowym zamieszczonym
na wyrobie lub wskazujgcym swiadczone ustugi ponosi odpowiedzialno$¢ przed klientem za jakos¢

towaru czy Swiadczonej ustugi.

Znak towarowy moze byc¢ sprzedany, zamieniony lub darowany, oddany w zastaw oraz wniesiony
aportem do spoétki. Oznacza to, ze moze on byé przedmiotem obrotu rynkowego. Mozliwe jest zatem
ustalenie jego biezgcej warto$ci materialnej (pienieznej), poniewaz zalicza sie go do kanonu ddébr
zbywalnych. Dobrze rozpoznawalny znak towarowy sprzyja indywidualizacji oferowanych przez dany
podmiot produktéw. Silna marka firmy moze by¢ istotnym elementem w wypadku ewentualnej
sprzedazy przedsiebiorstwa. Zwykle obrét znakami towarowymi wystepuje w korelacji z transakcjg

przeniesienia wtasnosci przedsiebiorstwa.

Specyfika polskiego rynku wskazuje, ze samodzielne transakcje, majgce na przedmiot wytacznie znak
towarowy, stanowig mniejszos¢. Wynika to takze z przekonania o stosunkowo niskiej ptynnosci znaku

towarowego oraz niewystarczajgcego wyksztatcenia aktywnego rynku obrotu znakami towarowymi.

Prawa do znakdw towarowych posiadajg wartos¢ aportowgq stad zdaniem eksperta warto przytoczyé
kilka stow na ten temat wyceny aportéw. Wspdtczesne orzecznictwo przyjeto opcje mozliwosci
szerokiej kwalifikacji praw i rzeczy majgcych warto$¢ majatkowg tzw. aportowa. Przyktadowo Kodeks
Spotek Handlowy, ktéry nie definiuje pojecia aportu, lecz zawiera uregulowania np. cyt.” Jezeli
wktadem do spotki w celu pokrycia udziatu ma by¢ w catosci albo w czesci wktad niepieniezny (aport),
umowa spoétki powinna szczegétowo okredlaé przedmiot tego wkiadu oraz osobe wspdlnika
wnoszgcego aport, jak rowniez liczbe i wartos¢ nominalng objetych w zamian udziatéw (art. 158. § 1.
k.s. h.). Inny przyktad, zgodnie z art. 7 Drugiej Dyrektywy Rady EWG nr 77/91 2 13.12.1976 r z zakresu
prawa o spotkach - wyklucza sie jako aport do spotek kapitatowych: wktad pracy i wktad polegajacy
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na Swiadczeniu ustug. Wiecej wykluczen sie nie przewiduje. Zgodnie z polskg praktyka w tym zakresie,
przedmiotem aportu moga by¢ wszelkie prawa majgtkowe jak i rzeczowe sktadniki majgtku, pod
warunkiem, iz sg zbywalne i mogg stanowié¢ element aktywéw podmiotu gospodarczego. Aporty
moga by¢ wnoszone do spotki na wtasnos¢ badz do uzywania (w braku odmiennych postanowien
przyjmuje sie, ze sg wnoszone na wtasnosc). Zasady wnoszenia wktadéw niepienieznych do spétki z
ograniczong odpowiedzialnoscig, ustalone w kodeksie spétek handlowych nie zawierajg wytycznych

odnosnie wyceny.

Wspotczesne orzecznictwo przyjeto opcje mozliwosci szerokiej kwalifikacji praw i rzeczy mogacych
stuzy¢ skutecznemu pokryciu kapitatu zaktadowego. Sad Najwyziszy w postanowieniu z dnia
19.09.1990 r. sformutowat syntetyczna definicje aportu ,wktadem niepienieznym moze by¢ wszystko,
co nie bedac pienigdzem przedstawia wartos¢ majatkowa”. Znawcy zagadnienia przyktadowo
uwazajy cyt. ,(...) Zze wycena przedmiotu wkiadu niepienieznego do spétki z ograniczonag
odpowiedzialnoscig nalezy do wytgcznej gestii wspdlnikéw, ktérzy (...) wskazujg przedmiot aportu
oraz ilos¢ i wartos¢ przyznanych za ten wktad udziatéw. Wktady niepieniezne winny by¢ wnoszone do
spotki z ograniczong odpowiedzialnoscig wedtug ich rzeczywistej wartosci ustalonej wedtug stanu na
dzien zawarcia umowy spoétki.” W tym miejscu warto wiec przytoczy¢ stwierdzenie Naczelnego Sgdu
Administracyjnego zawarte w wyroku z 7 maja 2002 r., ze w mysl art. 6 ust. 2 ustawy o podatku od
czynnosci cywilnoprawnych, wartos¢ rynkowa przedmiotu czynnosci cywilnoprawnej okresla sie na
podstawie przecietnych cen stosowanych w danej miejscowosci w obrocie rzeczami tego samego
rodzaju i gatunku, z uwzglednieniem ich stanu i stopnia zuzycia. Jezeli strony czynnosci
cywilnoprawnej mimo wezwania przez organ podatkowy nie okreslity wartosci lub podaty wartos¢
nie odpowiadajgcg wartosci rynkowej, organ podatkowy dokonuje jej okreslenia na podstawie opinii
biegtego (...). Przytoczone wyzej poglad znawcow tej dziedziny znajduje uzasadnienie w orzecznictwie

i literaturze z tego zakresu.

Oszacowanie wartosci prawa ochronnego na znak towarowy zawsze odbywa sie w warunkach
niepewnosci i pewnego ryzyka. Przy tego rodzaju wycenach mamy szczegdlng sytuacje, znak
towarowy zostat opracowany, poniesiono na jego opracowanie, rejestracje w urzedzie patentowym

oraz jego ochrone patentowa, a takze na wypromowanie stosunkowo wysokie naktady, ktére rzadka
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s3 wykazywane w dokumentacji ksiegowej. W praktyce wyceny znakdéw towarowych spotyka sie

rézne metod ich wyceny.

Na podkreslenie zastuguje fakt, iz w gospodarce rynkowej istotg funkcjonowania kazdego podmiotu
gospodarczego jest prowadzenie takiej dziatalnosci, ktéra powinna przynosi¢ korzysci ekonomiczno-
finansowe. Ustawa nie reguluje metody ustalania wartosci znaku ani metody ustalania korzysci
podmiotu gospodarczego, wazng wskazéwke dla wyceny stanowi zdefiniowanie przez ustawe pojecia
rozumienie uzywania znaku. Uzywanie znaku towarowego polega w szczegdlnosci na umieszczaniu
tego znaku na towarach objetych rejestracjg lub ich opakowaniu, wprowadzaniu tak oznaczonych
towardéw do obrotu, ich imporcie lub eksporcie oraz sktadowaniu w celu oferowania i wprowadzania
do obrotu, a takze oferowaniu lub $wiadczeniu ustug pod tym znakiem, umieszczaniu znaku na
dokumentach zwigzanych z wprowadzeniem towaréw do obrotu lub zwigzanych ze $wiadczeniem

ustug, postugiwaniu w celach reklamy (art. 154 ustawy).

W literaturze przedmiotu, wymienia sie uwarunkowania, ktére stanowig o wartosci marki. Do nich
zaliczane s3 m.in. czas obecnosci na rynku, stopien znajomosci, liczba lojalnych klientéw, udziat w
rynku (miejsce w rankingu branzowym), zasieg geograficzny (miedzynarodowos¢), wizerunek marki
(postrzegane cechy, skojarzenia), stabilnos¢ rynkowa stopien wsparcia marketingowego, koszt
zastgpienia, gietdowa cena akcji, wartos¢ franchisingowa (zainteresowanie kupnem, przejeciem),

mozliwosé rozszerzenia, stopien ochrony.

W nauce o wycenie débr niematerialnych i wartosci intelektualnej funkcjonuje wiele metod stuzgcych
do wyceny sktadniku majgtku przedsiebiorstwa, jakim jest znak towarowy. Metody wyceny wartosci

znaku towarowego mozna podzieli¢ na dwa podstawowe marketingowe oraz finansowe.

Metoda marketingowa — przy metodach marketingowych brane sg pod uwage przychody z
posiadanego znaku towarowego, ktére nastepnie korygowane sg przez pomiar dotyczacy relacji
klienta z markg. Wartos¢ znaku jest wowczas wyceniana na podstawie wynikdw badan. Minusem tej
metody jest jej niedoktadno$é w pomiarach. Objawia sie ona przez znaczne uproszczenie
przyjmowanych zatozen. W efekcie mogg wystepowaé znaczne rozbieznosci w wartosciach za

poszczegdlne lata.
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Metoda finansowa — charakteryzuje sie wiekszg doktadnoscig. Wycena znaku towarowego polega na
zestawieniu dwdch sytuacji. Jedna z nich zaktada stosowanie znaku towarowego lub marki. Druga zas
je wyfacza. Na podstawie zestawienia dwdch réznych szacunkédw wyodrebnieniu podlega nadwyzka
zyskéw firmy w skutek stosowania znaku lub marki. Ponadto w ramach metody finansowej mozemy

wyszczegdlni¢ podejscie kosztowe, dochodowe oraz rynkowe wyceny znaku towarowego:

Podejscie kosztowe — obejmuje ogot przewidywanych kosztéw, ktére nalezatoby poniesé, w celu
osiggniecia korzysci przez istniejgcy znak towarowy. Przyktadem mogg by¢ koszty reklamy lub
promocji. Metoda ta swym zakresem obejmuje takie wczes$niejsze estymacje, ktére zostanag
zaktualizowane do wartosci biezgcej na dzien sporzgdzenia danej wyceny. Niestety w metodzie
kosztowej pomijane sg potencjalne przeptywy pieniezne. Skutkiem tego jest otrzymanie nizszego

wyniku niz przy innych sposobach wyceny znaku towarowego.

Metoda dochodowa — wynik finansowy z tytutu posiadania marki lub znaku odgrywa tutaj doniosta
role. Istniejg takze liczne odmiany tej techniki. Warto wspomnie¢ o wycenie, ktdra opiera sie na
opfatach licencyjnych oraz na przestance, ze inne przedsiebiorstwo, nieposiadajgce wtasnego znaku

towarowego, bytoby w stanie zaptacié¢ za uzywanie marki konkurenta.

Metoda rynkowa — opiera sie na tzw. transakcjach poréwnywalnych. Za punkt odniesienia nalezy
przyjgé dany znak towarowy, ktéry zostat nabyty w przesztosci przez jakie$s przedsiebiorstwo i
aktualnie wystepuje w obrocie. Z uwagi na to, ze wiekszosc¢ transakcji objeta jest klauzulg tajnosci, w

praktyce rola tej metody jest marginalna.

Do ustalenia wartosci zbycia praw do znakdw, przyjmuje sie metody stosowane w gospodarce
rynkowej np. wyceny wartosci niematerialnych i prawnych. Powszechnie przyjmuje sie, ze wartos¢
rynkowa odpowiada aktualnym cenom na istniejgcym rynku danych obiektéow, bez blizszego
sprecyzowania cech rynkowych, w ogdle jego istnienia czy warunkdéw spodziewanych transakcji. W
art. 28 ust. 6 ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U z 2019 r. poz.351,1495, 1571,
1655, 1680) z definiowana zostata warto$¢ w sposéb nastepujacy cyt. ,Za wartos¢ godziwg przyjmuje
sie kwote, za jakg dany sktadnik moégtby zosta¢ wymieniony, a zobowigzanie uregulowane na
warunkach transakcji rynkowej, pomiedzy zainteresowanymi i dobrze poinformowanymi, nie

powigzanymi ze sobg stronami. (...)” Podkresli¢ nalezy, ze ustawa Kodeks Spotek Handlowych, w art.
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175 § 1 wprowadzita pojecie w postaci ,wartosci zbywczej", ktére nie zostato zdefiniowane w
ustawie, a takze pojecia takiego nie ma w stowniku jezyka polskiego. Aktualnie w zwigzku ze zmianami
wiascicielskimi przedsiebiorstw, coraz czesciej w obrocie gospodarczym uzywa sie pojecia ,,wartos¢
likwidacyjna", ktéra okreslana, jako wartos¢ obiektu wystawionego na sprzedaz w warunkach pilnej

potrzeby lub nawet koniecznosci.
ROZDZIAL VIII

Prezentacja aktualnego stanu znaku towarowego wchodzacego w sktad masy upadtosci

CENTRUM DRUKU AM STACHURA spodtka komandytowa w upadtosci z siedzibg w Krakowie

Znak towarowy stowny CENTRUM DRUKU AM STACHURA spétka komandytowa w upadtfosci zostat
zgtoszony zostat zgtoszony do Urzedu Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej w dniu 12

wrzesnia 2022 roku przez CENTRUM DRUKU AM STACHURA sp. k. z siedzibg w Krakowie.

Rodzaj znaku: stowno-graficzny

a CentrumDruku

Decyzjg Urzedu Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej z dnia 10 marca 2023 roku zostaty
udzielone na znak stowny ,,Centrum Druku” prawa ochronne nr R. 018760589. Prawa ochronne na
znak wygasng 12 wrzesnia 2032 roku, o ile nie zostanie wniesiona opfata za dalsze przedtuzenie praw

ochronnych.

Znak towarowy zarejestrowany pod numerem nr. 018760589 zawiera stowo ,,CENTRUM DRUKU”.

Wedtug klasyfikacji nicejskiej znak przeznaczony zostat do oznaczania ustug w zakresie klasy:

— 35 : reklama, promocja, zgrupowanie na rzecz osOb trzecich towardw, mianowicie:
samochodéw, czesci i akcesoridw do pojazddw, pozwalajgce nabywcy wygodnie ogladaé lub
zapoznac¢ sie z opisem oraz kupowaé te towary, w szczegdlnosci: z katalogu roznych
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artykutdéw, w sklepie za posrednictwem ustugi elektronicznej, w systemie on-line,
bezposrednio poza siecig sklepowg, na stronie internetowej oraz ustugi posrednictwa w
powyzszym zakresie; ustugi dotyczace posrednictwa handlowego w zakresie eksportu i
importu samochodéw oraz ich czesci, komponentéw i akcesoriéw, informacja o powyzszych
ustugach; doradztwo w zakresie organizowania i zarzadzania dziatalnoscig gospodarczg;
doradztwo organizacyjne i specjalistyczne w sprawach dziatalnosci gospodarczej, pomoc w
prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej, zarzadzanie i pomoc w zarzadzaniu
przedsiebiorstwami handlowymi na zasadzie franchisingu, ustugi w zakresie organizowania,
prowadzenia i zarzadzania dziatalnoscig gospodarczg zwigzana z marketingiem gruntéw dla
budownictwa, zasobami lokalowymi, nieruchomosciami przeznaczonych do najmu,
zagospodarowania, sprzedazy, uzyczenia, pomoc w zarzadzaniu przedsiewzieciami
dotyczacymi obrotu nieruchomosciami, organizowanie targédw i wystaw handlowych i
reklamowych w zakresie budownictwa, urbanistyki, architektury i technologii w tej dziedzinie,
rozpowszechnianie materiatow reklamowych, organizowanie przetargdw na rynku obrotu
gruntami, nieruchomosciami, powierzchniami uzytkowymi i lokalami mieszkalnymi, ustugi
wynajmowania miejsc na umieszczanie ogtoszen i reklam, doradztwo w zakresie zarzadzania
i administrowania obiektami mieszkalnymi i zespotami osiedlowymi

Zgodnie z wyjasnieniami udzielonymi autorowi, przedmiotowy znak towarowy stanowi witasnosé

CENTRUM DRUKU AM STACHURA sp. k. z siedzibg w Krakowie.
Znak towarowy nie jest zabezpieczony ograniczonymi prawami rzeczowymi.

Nie zgtoszono roszczen ani innych zgdan w stosunku do wykorzystania przedmiotowego znaku

towarowego przez podmioty trzecie.

Integralng czes¢ niniejszego oszacowania stanowi wycigg z Urzedu Unii Europejskiej ds. Wtasnosci

Intelektualnej, zamieszczony w zatgczniku do oszacowania.
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Oszacowanie wartosci znaku towarowego ,,CENTRUM DRUKU” stanowigcego prawo
niematerialne, wchodzacego w sktad masy upadto$ci CENTRUM DRUKU AM STACHURA sp. k. z
siedzibg w Krakowie

ROZDZIAL IX

Autor dokonat wyboru podejscia metodologicznego oraz podstaw teoretycznych w celu optymalnego
dostosowania zastosowanego podejscia do wyceny znaku towarowego, jako sktadnika majgtku
przedsiebiorstwa. Autor przyjat, ze przedmiotem wyceny sg poszczegdlne prawa, jako sktadniki
majatku, nie zas zorganizowany ich zespdét. Oszacowanie zostato przeprowadzone w oparciu o cel
wskazanych wykonawcy oszacowania przez zamawiajgcego. W zwigzku z tym wartos¢ wszystkich
sktadnikéw jest suma ich indywidualnych wartosci. Metoda wyceny nie uwzgledniajg synergicznych
efektéw, wynikajgcych z posiadania innych zasobow przedsiebiorstwa, zwigzanych ze sposobem ich

zorganizowania oraz sprawnoscig i efektywnoscig wykorzystania.

Autor, analizujgc dostepne metody, zadecydowat o postuzeniu sie metodg kosztowa przy
oszacowaniu wartosci znaku towarowego, wchodzacego w sktad majgtku przedsiebiorstwa,
stanowigcego dobro niematerialne, chronione prawem patentowym. Zastosowanie metody
kosztowej znajduje uzasadnienie, jako jedynej mozliwej do przeprowadzenia w obecnych warunkach.
Wyceniany znak towarowy jest wykorzystywany przez dziatalnosci przedsiebiorcy, lecz préba
postuzenia sie metodami dochodowymi mogtaby by¢ obarczona znacznym ryzykiem wystgpienia
btedu zwigzanego z uwzglednieniem przeptywdw pienieznych niezwigzanych z wykorzystaniem

znaku towarowego podlegajgcego oszacowaniu.

Autor nie mdgt sie postuzy¢ w wypadku przedmiotowej wyceny metodg marketingowa, poniewaz nie
jest mozliwa identyfikacja strumienia przychoddéw, generowanego bezposrednio przez ten znak, co
powoduje, iz nie s3 mozliwe do pozyskania ani ustalenia podstawowe parametry wykorzystywane w
tym podejsciu. Autor nie zastosowat metody rynkowej przy prébie wyceny znaku towarowego,
poniewaz w dostepnych mu zasobach nie uzyskat wystarczajgcego zasobu danych na temat transakgji

poréwnywalnych.

Analiza oparta byta o dane odnosnie wysokosci optat i kosztéw koniecznych do poniesienia w
wypadku préby utworzenia i ustanowienia ochrony prawnej podobnego znaku towarowego. Autor

dokonat przegladu ofert grafikdw w poszukiwaniu reprezentatywnego poziomu cen wystepujgcych
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na rynku, za komplementarne wytwory graficzne. Autor sugerowat sie w tym wzgledzie przede
wszystkim otwartymi konkursami ofert prowadzonymi przez podmioty publiczne. Prowadzona przez
nie polityka jawnosci data autorowi szanse na pozyskanie danych odnosnie akceptowalnego poziomu
cen. Poziom optat za ochrone oraz przedfuzenie prawa ochronnego na znak towarowy zostat przez
autora ustalony na podstawie tabeli optat zamieszczonej w serwisie Urzedu Patentowego
Rzeczpospolitej Polskiej. Autor dokonat réwniez analizy kosztéw wypromowania znaku towarowego

poprzez jego odpowiednio dtugg ekspozycje na rynku.

Kalkulacja uwzglednia réwniez okoliczno$¢ zwigzang z efektywnoscia ekonomiczng naktadéw
poniesionych na reklame. Wydatki poniesione historycznie oddziatujg na aktualng pozycje rynkowg
znaku zdecydowanie mniej, anizeli wydatki poniesione aktualnie. Ocena wartosci znaku uwzglednia
w tym wypadku okolicznos$¢ zwigzang z moralnym ,,zuzyciem” wczesniejszych naktadéw czynionych
na promocje znaku. Spoteczna Swiadomos¢ promocji znaku w przestrzeni publicznej stabnie
stopniowo w miare uptywu czasu, jaki minat od czasu dziatan reklamowych i promocyjnych. Aktualna
wartos$é naktadéw nie moze by¢ tym samym, co ich prosta suma z catego okresu istnienia znaku
towarowego. Konieczne jest uwzglednienie wptywu parametru czasu na ich wartos¢. Autor przyjat
ten parametr w analogii do okresu amortyzacji débr niematerialnych i prawnych opisanych w tresci
ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych oraz typowej 10-letniej diugosci okresu
ochronnego udzielonego dla ochrony praw bedacych przedmiotem wyceny. Badanie zostato
przeprowadzone w podziale na petne okresy roczne. Autor w konsekwencji ocenia, ze efektywne
ekonomicznie sg naktady poniesione w ciggu ostatnich 10 lat.

Szczegblnego zaznaczenia przy tym wymaga, ze dziatania reklamowe prowadzone przez firme miaty
charakter typowo sprzedazowy. Nie ma podstaw dla uznania, aby ogdt wydatkédw poniesionych na
promocje magt by¢ kwalifikowany jako naktady czynione na promocje znaku towarowego. Nakfady
te miaty zatem charakter kompleksowy. Tworzone kampanie miaty na celu pozyskiwanie ruchu
konsumenckiego, ktdéry bedzie generowat zainteresowanie zakupem oferowanych przez firme
produktow i ustug. Zidentyfikowanie bezposredniego strumienia pienieznego, przeznaczonego na
zindywidualizowang promocje znaku towarowego, jako dobra chronionego prawem, jest w tym
wypadku niemozliwe. Autor docelowo dokona oszacowania wartosci naktadéw, ktére efektywnie

przyczynity sie do bezposredniej promocji znaku towarowego.
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Przy wycenie przedmiotowego znaku towarowego nalezy uwzgledni¢ okoliczno$¢ zwigzang z
kondycjg finansowa wiasciciela znaku i jego postrzeganiem na rynku. Szczegdlnie nalezy zwrécic
uwage, ze zlecajgcy od dtuzszego czasu znajduje sie w stanie niewypfacalnosci. Z perspektywy
potencjalnego nabywcy, jak i kontrahenta, tego rodzaju okolicznosci tworzg negatywny wizerunek
podmiotu, jako nierzetelnego ptatnika. W warunkach przedmiotowej wyceny brak byto mozliwosci
precyzyjnego ustalenia rozmiaru naktadéw finansowych poczynionych na kreacje i promocje tego
konkretnego znaku towarowego. Nalezy réwniez odnies¢ sie do okolicznosci zwigzanych z
zaprzestaniem wykonywania dziatalnosci operacyjnej przez wtasciciela znaku. Znak towarowy,
ktorego wtasciciel zaprzestat wykonywania dziatalnosci w sposéb drastyczny traci swoje parametry.
Dziatalno$¢ gospodarcza zostata catkowicie wygaszona. W konsekwencji powyiszego nie byto
mozliwosci postuzenia sie metodami dochodowymi na wycene znaku towarowego ze wzgledu na
brak mozliwosci wyizolowania przeptywdéw pienieznych mozliwych do osiggniecia z eksploatacji
przedmiotowego prawa niematerialnego. Istniejgca sytuacja faktyczna i zaséb dostepnych danych nie
dajg podstaw dla przeprowadzenia wiarygodnej prognozy przysztych przychoddw zwigzanych z
eksploatacjg znaku. Wobec powyzszego autor do oszacowania przyjat nastepujgce dane wyjsciowe

dla oszacowania wartosci znaku towarowego:

1. opftata za zgtoszenie indywidualnego unijnego znaku towarowego w jednej klasie towarowej
— 500 € (kurs euro z dnia postanowienia o ogtoszeniu upadtosci, tj. 05.02.2025 r. wynosit 4,25
zt) —3.612,50 zt;

2. szacunkowy koszt ustug prawnych i doradczych zwigzanych z utrzymaniem znaku — 5.000,00
zt;

3. szacunkowa wartos¢ ustug promocyjnych w okresie ostatnich 4 lat w obrebie zachowanych

segmentdéw dziatalnosci: 40.000,00 zt

Oszacowana wartos$¢ rynkowa znaku towarowego ,,CENTRUM DRUKU”, wchodzacego w sktad masy
upadtosci CENTRUM DRUKU AM STACHURA spodtka komandytowa w upadtosci z siedzibg w Krakowie,
wedtug oszacowania na dzien sporzadzenia opracowania — wyniosta 48.612,50 zt (stownie:

czterdziesci osiem tysiecy sze$¢set dwanascie ztotych 50/100).

Instytut Wycen Upadtosciowych | Restrukturyzacyjnych sp.z o.o.
str. 15 Al 3. Ch. Szucha 8 00-582 Warszawa
biuro@ivwur pl www ivwur pl



7 IWUR

Ze wzgledu na cel wyceny uzyskana wartosci bazowa (rynkowa) zostanie doprowadzona do
standardu wartosci wymuszonej sprzedazy. Wartos¢ dla wymuszonej sprzedazy jest to przewidywana
cena, ktéra moze zosta¢ uzyskana ze sprzedazy przedmiotow przy zatozeniu, ze sprzedaz ta nastepuje
w ograniczonym czasie, a dany skfadnik majgtku jest sprzedawany w miejscu i stanie, w ktérym
obecnie sie znajduje. Wysokos$¢ wspotczynnika nie jest stata. W praktyce stosowane sg korekty w
wysokosci procentowej od 15% do 35%. Autor zastosuje korekte w wysokosci 25% jako najbardziej
popularng i najczesciej stosowang w praktyce. Wartos$é w przyjetej wyzej wysokosci jest rowniez
powszechnie stosowna jako parametr dla ustalenia ceny sprzedazy w postepowania egzekucyjnym,
prowadzonym wedtug przepiséw Kodeksu Postepowania Cywilnego. Wartos$¢ likwidacyjng wyliczono

w oparciu o formute przewidujgca korekte ceny rynkowej do wartosci likwidacyjnej:

WWS = (1 -K/100) x WR = K x WR
gdzie:
— WWS — wartos¢ likwidacyjna w zt;
— WR - wartos$é rynkowa;
— K - wspétczynnik korygujacy.
WWS =(1-0,25) x 48.612,50 zt = 0,75 x 48.612,50 zt
WWS = 36.459,38 zt

Wartos¢ wymuszonej sprzedazy znaku towarowego ,,CENTRUM DRUKU”, wchodzacego w skfad
masy upadtosci CENTRUM DRUKU AM STACHURA sp. k. z siedzibg w Krakowie — wedtug oszacowania
na dzien sporzadzenia opracowania — wyniosta 36.459,38 zt (stownie: trzydziesci szes¢ tysiecy

czterysta piecdziesiagt dziewie¢ ztotych 38/100).
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ROZDZIAL X
Podsumowanie i wnioski

Autor dokonat oszacowania znaku towarowego w oparciu o zaséb danych i wyjasnien przedtozonych

przez zlecajacego oraz zatozenia metodologiczne lezgce u podstaw wyceny tego rodzaju sktadnikéw

majatkowych.

Niniejsze oszacowanie wykonano przy zastosowaniu najwyzszej starannosci i w najlepszej wierze w
oparciu o dokumenty i informacje otrzymane od zamawiajgcego. Osiggniecie ceny ze zbycia
przedmiotowych praw moze by¢ uzaleznione od popytu na tego rodzaju aktywa oraz efektywnosci i
zakresu upublicznienia i dtugosci ekspozycji oferty na rynku. Zleceniodawca oraz osoby trzecie
powinny mie¢ na uwadze, Ze przedstawione oszacowanie mozie by¢ obarczone ryzykiem,
wynikajgcym z prawdopodobienstwa przyjetych w opinii zatozen, a przede wszystkim zasobnosci i

struktury danych przedtozonych dla potrzeb oszacowania.

Oszacowanie sporzadzono w formie elektronicznej, opatrzonej kwalifikowanym podpisem

elektronicznym.

Autor:

Karol tagowski

LAGOWS KI KAROL Elektronicznie podpisany przez

LAGOWSKI KAROL - Z2024083L

= 22024083 L Data: 2025.08.22 11:39:31 +02'00'

Zatacznik:
1. Woyciag z Urzedu Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej z dnia 31 lipca 2025 r.

Instytut Wycen Upadtosciowych | Restrukturyzacyjnych sp.z o.o.
str. 17 Al 3. Ch. Szucha 8 00-582 Warszawa
biuro@ivwur pl www ivwur pl



Zatacznik nr 1



Q EU Ipo Protect your intellectual property in the European Union

EUROPEAN UNION
INTELLECTUAL PROPERTY OFFICE

EUTM file information

CENTRUM DRUKU

018760589
Timeline
Examination Opposition proceedings Registered EUTM
31/07/2025
0 oppositions received H
12/09/2022 01/12/2022 01/03/2023 13/03/2023 12/0972032
EUTM application Application End of EUTM registered EUTM expiry date
received published opposition period and published
Trade mark information
Name CENTRUM DRUKU Filing date 12/09/2022
Filing number 018760589 Registration date 10/03/2023
Basis EUTM Expiry date 12/09/2032
Date of receipt 12/09/2022 Designation date
Type Figurative Filing language Polish
Nature Individual Second language English
Nice classes 35 ( Nice Classification) Application reference
Vienna Classification 27.05.21, 27.99.03 ( Vienna Trade mark status Registered
Classification)
Acquired distinctiveness No

Graphic representation

a CentrumDruku

Goods and services

English (en) v

35 Business assistance, management and administrative services; Advertising, marketing and promotional services; Retail


https://tmclass.tmdn.org/ec2
https://euipo.europa.eu/ohimportal/vienna-classification
https://euipo.europa.eu/ohimportal/vienna-classification
https://euipo.europa.eu/ohimportal/delegate/webcontent-services/ohim-pages?getName=esearch-modal-tm5
https://www.euipo.europa.eu/

services in relation to: 2D and 3D printing apparatus; Wholesale services in relation to: 2D and 3D printing apparatus.

Description

No data

Owners

CENTRUM DRUKU AM STACHURA

ID 1339260 Country PL - Poland Correspondence address
o Hidden. You can set your
Organisation CENTRUM DR State/county n/a CENTRUM DRUKU AM contact details to be publicly
UKU AM STAC Krakéw STACHURA available via the User Area.
HURA CZARNOWIEJSKA 43
. Post code 30-054 30-054 Krakéw
Legal status Legal entity ;
Address CZARNOWIEJS POLONIA Hidden. You can set your
43 contact details to be publicly

available via the User Area.

Hidden. You can set your
contact details to be publicly
available via the User Area.

Representatives

Wozniak, Joanna
ID 62866 Country PL - Poland Correspondence address
00 48-123506320
Organisation n/a State/county n/a KANCELARIA PATENTOWA
Legal status Individual Town Krakéw W L,
Joanna WozZniak 00 48-123506321
Type Professional Post code 30-348 Ul. Bobrzynskiego 31a/1
representativ. ul 30-348 Krakow ) i '
Bobrzynskieg POLONIA joanna.wozniak@kancelariapatent.pl
31a/1
Correspondence
From Procedure  Filing number Subject Date Actions
EUTM 018760589 L304 - Cover letter for registration certificate 15/03/2023
EUTM 018760589 Certificate 13/03/2023
EUTM 018760589 L161 - Confirmation of amendment of classification of goods and 18/11/2022
services following a notice
EUTM 018760589 Letter to the EUIPO 16/11/2022
EUTM 018760589 L108 - Notice of requirement to amend classification of the list of 28/10/2022

goods and services

EUTM 018760589 L101F - Receipt of an application for a European Union trade mark 12/09/2022
(EUTM) and notification that a provisional filing date has been
accorded

EUTM 018760589 Application form and attachment 12/09/2022

EUTM 018760589 Figurative 12/09/2022



https://euipo.europa.eu/ohimportal/web/guest/login
https://euipo.europa.eu/ohimportal/web/guest/login
https://euipo.europa.eu/ohimportal/web/guest/login

Showing 1 to 8 of 8 entries

IR transformation

No data

Seniority

No data

Exhibition Priority Claim

No data

Priority Claim

No data
Publications
Bulletin number Date Section Description
2022/228 01/12/2022 A Applications published under Article 44 EUTMR
2023/049 13/03/2023 B.1 Registrations with no amendments since the application was published

Showing 1 to 2 of 2 entries

Cancellation

No data

Recordals

No data

Oppositions

No data

Appeals

No data

Decisions

No data

Renewals

No data

Trade mark relations



https://euipo.europa.eu/copla/bulletin/data/detail/ctm/018760589/2022_228
https://euipo.europa.eu/copla/bulletin/data/detail/ctm/018760589/2023_049

No data

International Applications

No data



		2025-08-22T11:39:31+0200
	LAGOWSKI KAROL - Z2024083L




